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Problema: Nepakankama tautinio paveldo kuréjy dirbiniy sklaida
Lietuvos rinkoje, verslo (reprezentaciniy) dovany kategorijoje.

Kiekybinis tyrimas - KOkain.iS tvrimas.
2023 geguzé — lapkritis 2024 sausis — balandis
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Tikslas: istirti suinteresuoty rinkos dalyviy* poziurj j
liaudies meng ir tautinio paveldo meistry gaminius,
jy naudojimo galimybe verslo dovany rinkoje.

Tikslas: istirti rinkoje veikianciy organizacijy poziurj j
liaudies meng ir tautinio paveldo meistry dirbinius,
jvertinant verslo dovany pasirinkimo ir pirkimo

elgseng organizacijose.

* tautinio paveldo produkty meistry, verslo dovany verslo
atstovy, valstybés ir asocijuoty institucijy atstovy

e Apklausa (12 uzdary klausimy) e 2 sutelktosios grupés (Teams)
e 147 respondentai e 12 eksperty
e vieSojo sektoriaus organizacijos, e tautinio paveldo produkty

privataus sektoriaus jmonés bei meistrai, etninés kulturos
individualia veikla uzsiimantys specialistai, valstybés institucijy,
fiziniai asmenys asociacijy, verslo atstovai



Kokybinis tyrimas. Pasiskirstymas pagal organizacijos dydj ir veiklos sritj

20,0%

Viesasis sektorius Gamyba
29,9% 6,8% Prekyba

7,5%

25,5% 15,2%

20,7% Kita veikla

18,6% 19.7% Paslaugos

36,1%

M Didelé organizacija (daugiau nei 250 darbuotojy)

® Vidutiné organizacija (maziau nei 250 darbuotojy)
™ Maza organizacija (maziau nei 50 darbuotojy)

M Labai maza organizacija (maziau nei 10 darbuotojy)

Vykdau individualig veikla



Ar turi Lietuvos liaudies meistry ar uzsienio saliy liaudies meno dirbiniy organizacijos biure

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Didelé organizacija (daugiau nei 250 darbuotojy) NWAZA 30,0%

Vidutiné organizacija (maziau nei 250 darbuotojy) RRiFA 44,4% "
O
Maza organizacija (maziau nei 50 darbuotojy) REORFS 43,2% §
()
Labai maza organizacija (maziau nei 10 darbuotojy) 17,2% 31,0% —
Vykdau individualig veikla 18,2% 22,7%
B Turime, pirkome B Turime, gavome dovany Sunku pasakyti
Didelé organizacija (daugiau nei 250 darbuotojy) [WAZ 40,0%

Vidutiné organizacija (maziau nei 250 darbuotojy) 37,0%

Maza organizacija (maziau nei 50 darbuotojy) PIWEA 48,6%

UzZsienio

Labai maza organizacija (maziau nei 10 darbuotojy) R EE

Vykdau individualig veiklag 27,3% 18,2%



Respondenty atsakymuy pasiskirstymas pagal organizacijy santykj su liaudies menu

cita [N & (5.4%)
Neturime nieko bendro _ 43 (29,3%)
Sistemingai remiame kureéjus -8 (5,4%)
Epizodiskai remiame karéjus _ 16 (10,9%)
Lankomés mugése _ 57 (38,8%)
Lankomés parodose _ 54 (36,7%)
Turime ;Laijstamq m_eis_trq su kuriais _ 57 (38,8%)
endradarbiaujame



Respondenty atsakymuy pasiskirstymas vertinant liaudies meno dirbiniy verte

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Tokie dirbiniai reprezentuoja Salj/krasta I 12% 74%
Tokie dirbiniai padeda kurti Siltus santykius I 28% 53%

Tokie dirbiniai — tinkama reprezentaciné dovana /
suvenyras

pAV 66%

Tokie dirbiniai tik primityvas — zaidimai 17% I

1-VisiSkai nepritaria, 5-Visiskai pritaria ml W2 3 H4 m5



Respondenty atsakymuy pasiskirstymas apie verslo dovany savybiy vertinima

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Priminti Salj/krastg “CAKLZ 16%
Buti suasmeninta B3 13%

Buti tvaria By WA

Turéti tiesiogine naudg BHEEA 21%
Kurti gerg nuotaika 19% 56%
Atitikti organizacijos vertybines
& ’ Y 25% 50%
nuostatas

1-Visiskai nesvarbu, 5-Labai svarbu ]l m2 3 ®m4 m5



Informacijos apie liaudies meistrus paieska ir jy pasirinkimui taikomi kriterijai

Prasyciau pazistamy rekomendaciios [ MMM .
(58,2%)
S T . 55
Liaudies meno asociacijy interneto svetainése _ (37,7%)

6

Zemés Gkio Ministerijos duomeny bazése . (4,1%)
,1 /0

Profesionaly rekomendacijos - 14 (9,6%)

PaZjstamy draugy /rekomendacijos _ 33 (22,6%)
Meistro kuriamy produkty iSskirtinumas/originalumas
4 produku Bskiinumas/orginlums |l 7 555%
demonstruojant juos parodose, mugese...

Meistro kvalifikacija patvirtinta tautinio paveldo meistro o
sertifikatu - 12 (8,2%)



Respondenty atsakymuy pasiskirstymas vertinant produkto pripazinimo tautiniu paveldu svarba

27,2%

M Taip, ypatingai vertinu UNESCO nematerialaus paveldo sgraso gaminius
M Taip, tai papildoma dovanos verte
Ne, tai neturi reikSmeés

W Sunku pasakyti



Kiekybinio tyrimo jzvalgos

Mazdaug puse apklausty respondenty negali identifikuoti tautinio paveldo kuréjy darby arba
nezino, ar jy yra atstovaujamos organizacijos biure.

Kiek maziau nei trecdalis teigé neturintys jokio santykio su liaudies menu.

Liaudies meno ir tautinio paveldo gaminiy reprezentacine reiksme akcentavo didzioji dalis
respondenty jvardydami Salies reprezentavimo aspektg (86 proc.) ar iSskirdami reprezentacine
dovanos paskirtj (87 proc.).

Ir nors rinkos dalyviai labai vertina liaudies meno dirbinius, jy beveik neperka, bet mielai priima
kaip dovanas.

Pazjstamy zmoniy rekomendacijos yra pagrindinis informacijos paieskos kanalas — 58,2 proc.

Nors respondentai pabrézia pazjstamy rekomendacijy svarbg, liaudies menininko, amatininko
pasirinkimg lemia jo kuriamy produkty isskirtinumas ir originalumas demonstruojant juos
parodose, mugese.



Kokybinis tyrimas

Kokybinio tyrimo tikslas:

iStirti suinteresuoty rinkos dalyviy (tautinio paveldo produkty meistry, verslo
dovany verslo atstovy, valstybeés ir asocijuoty institucijy atstovy) poziurj j liaudies
meng ir tautinio paveldo meistry gaminius, galimybe jy naudojimo verslo dovany
rinkoje.

Kokybinio tyrimo uzdaviniai:

e patikslinti kiekybinio verslo poziurio j liaudies meng ir tautinio paveldo meistry
dirbinius tyrimo rezultatus;

 iSanalizuoti skirtingy rinkos dalyviy poziurius, nuomoniy skirtumus;

e atskleisti procesy jtakojancius veiksnius.



Kokybinio tyrimo metu isryskéje aspektai

* Informantai pazyméjo dinamiska verslo aplinkos pasikeitimg ir to jtaka rinkos
dalyviy bendradarbiavimui.

* Informacijos, reklamos trukumas. Informacijos kokybés problema.
* Bendradarbiavimas. Tarpininky poreikis.

* Rinkos dalyviy elgsenos tobulinimas.

e Valstybés institucijy jsitraukimas.




Atlikty tyrimy pristatymas

* International scientific conference "Crafts - the path from small business to
success - synergy, challenges, opportunities". 2024-06-06, Opolés technikos

universitetas

* Tarptautiné mokslineé-praktiné konferencija , Kulturos ir Svietimo issukiai XXI
amziuje”. 2024-12-06. VIKO, Vilnius
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Viesa diskusija
TAUTINIO PAVELDO

PRODUKTU KUREJU
SPINDESYS IR SKURDAS

Kovo 6 d. (ketvirtadienis) 13 val.

Studenty g. 39A, Studijy ir mokslo istekliy centras




Diskusijos jzvalgos, jvardintos problemos

Vertés suvokimas/nesuvokimas. Rita Bartkeviciené apie tautinio paveldo produkto, kaip verslo
dovany pasitlg: , Inovatyvumas, dabar jau tokia mada, tai uzsakovas bijo rinktis paveldo produktg,
nes nemodernu...”

Viesyjy pirkimy problemos.
Reprezentacija — reikia kurti paklausg viduje.

Masinés komunikacijos priemonése truksta laidy apie tautinj pavelda. Valstybeé turi formuoti
poziurj, bet turi buti ir masinés komunikacijos kanaly atsakomybé, aktyvesné visuomenes,
sudominty grupiy, asociacijy stebésena ir aktyvumas. Kestucio Vilkausko zodziais: , Nelieka turinio
— nelieka vidaus, nelieka vidaus — nelieka kas gina Tevyne, nelieka kas gina Tévyne — nelieka
Téevyneés” .

Tarpininky poreikis. Geroji patirtis - Traky krasto kulttros ir amaty asociacijos veikla.

Valstybés institucijy jsitraukimas. Tautinio paveldo produkty, kaip reprezentaciniy dovany pirkimas
turety buti apsvarstytas auksciausiame lygmenyje Seime, ministerijose ir zinybose. Kitas tyrimas
turety buti apie valstybeés institucijy ir savivaldybiy poziurj j tautinio paveldo produktus,
reprezentaciniy dovany vertés suvokimag ir pirkimus.



2025 mety tyrimy planai

Kiekybinis tyrimas

yTautinio paveldo produkty vertés viesSinimo ir suvokimo tyrimas jaunimo
auditorijoje”

Problema - kaip ugdyti tautinio paveldo vertés suvokimg jaunimo auditorijoje?

Tyrimo budu numatoma jvertinti tautinio paveldo suvokimo lygj ir komunikacijos
galimybes prisidedant prie suvokimo gerinimo.
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